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	แผนการสอน
	หน่วยที่ 5

	
	ชื่อวิชา การขายปลีกและการขายส่ง
	ครั้งที่ 7

	
	ชื่อหน่วย ทำเลที่ตั้ง
	 ชั่วโมงรวม 8 ช.ม.

	ชื่อเรื่อง  ทำเลที่ตั้ง
	จำนวน 4 ชั่วโมง

	หัวข้อเรื่องและงาน
         1. 
ปัจจัยในการเลือกทำเลที่ตั้งร้านค้าปลีก ค้าส่ง

2. 
จุดมุ่งหมายในการเลือกทำเลที่ตั้งร้านค้าปลีก ค้าส่ง

3.
ลักษณะของย่านการค้า



	สาระสำคัญ
             ทำเลที่ตั้งเป็นส่วนสำคัญในการจัดตั้งร้านค้าปลีก ร้านค้าส่ง ทำเลที่ตั้งที่ดีจะมีผลต่อการ ซื้อของลูกค้าอย่างมาก ฉะนั้นในการจัดตั้งร้านค้าปลีก ค้าส่งจะต้องคำนึงถึงปัจจัยในการเลือก ทำเลที่ตั้งของร้านค้าปลีก ค้าส่ง โดยมีจุดมุ่งหมายว่าทำเลนั้นจะต้องอำนวยความสะดวกสบาย ในการติดต่อลูกค้า และเข้าถึงประชากรส่วนใหญ่มีการคมนาคมขนส่งสะดวก และพิจารณา ถึงย่านการค้าด้วยว่าเป็นย่านการค้าประเภทใด เพื่อจะได้จัดร้านค้าปลีก ค้าส่ง ให้เหมาะกับย่าน การค้านั้นๆ และการวางผังร้านค้าปลีก ค้าส่งเป็นการกำหนดรูปแบบจัดวางสินค้าภายในร้าน เพื่อให้มีประโยชน์สูงสุดของพื้นที่แต่ละตารางเมตร ซึ่งการจัดวางผังงานจะมีความแตกต่างกันตามประเภทขนาด และลักษณะการดำเนินงานของกิจการค้าปลีกค้าส่งนั้น
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	แผนการสอน
	หน่วยที่ 5

	
	ชื่อวิชา การขายปลีกและการขายส่ง
	ครั้งที่ 7

	
	ชื่อหน่วย ทำเลที่ตั้ง
	ชั่วโมงรวม 8 ช.ม.

	ชื่อเรื่อง  ทำเลที่ตั้ง
	จำนวน 4 ชั่วโมง

	สมรรถนะที่พึงประสงค์(ความรู้ ทักษะ คุณธรรมจริยธรรมจรรยาบรรณวิชาชีพ)
ด้านความรู้
         1. 
อธิบายถึงปัจจัยในการเลือกทำเลร้านค้าปลีก ค้าส่งได้

2.  บอกถึงจุดมุ่งหมายในการเลือกทำเลร้านค้าปลีก ค้าส่งได้

3. 
อธิบายลักษณะย่านการค้าได้
ด้านทักษะ
          1.  นำความรู้ไปใช้ในการเลือกทำเลที่ตั้งในการจัดตั้งร้านค้าปลีกขนาดเล็กได้
ด้านคุณธรรม จริยธรรม
1. ความมีวินัย
2. ความรับผิดชอบ
3. มนุษย์สัมพันธ์
4. ความอดทน
5. ความสนใจใฝ่รู้


	เนื้อหาสาระ

	ความหมายของทำเลที่ตั้ง

ทำเลที่ตั้ง (Location) หมายถึง สถานที่ที่เหมาะสมกับการดำเนินธุรกิจการค้าปลีก และการค้าส่ง

การเลือกทำเลที่ตั้งร้านค้าปลีก (Store Location) หมายถึงการพิจารณาเลือกสถานที่ให้เหมาะสมกับการดำเนินธุรกิจค้าส่งนั้นๆ เช่น เป็นท่าเรือ ชุมทางรถไฟ หรือสถานนีขนส่ง
ปัจจัยในการเลือกทำเลร้านค้าปลีก ค้าส่ง

คำนึงถึงปัจจัยต่อไปนี้ คือ

1.  ระดับรายได้ หรืออำนาจซื้อของประชากรในท้องถิ่นนั้น เป็นปัจจัยที่สำคัญมาก
ถ้าประชากรมีรายได้ต่ำ ไม่มีอำนาจซื้อ ร้านค้าปลีก ค้าส่งนั้นๆ ก็ไม่สามารถขายสินค้าได้

2.  การจราจร  เป็นปัจจัยสำคัญที่ทำให้ลูกค้ามาซื้อสินค้าที่ร้านได้ ถ้ามีการจัดระบบ  

จราจรที่ดี

3.  ความหนาแน่นของประชากร  เมื่อทราบความหนาแน่นของประชากรแล้ว  

จะสามารถคาดคะเนยอดขายสินค้าได้

4.  การแข่งขัน  พิจารณาจากจำนวนผู้ประกอบการที่จำหน่ายสินค้าเหมือนกัน หรือคล้ายคลึงกัน ถ้ามีจำนวนผู้ประกอบการที่จำหน่ายสินค้าที่เหมือนกัน หรือคล้ายคลึงกัน  อาจมีผลกระทบต่อยอดขาย แต่ในทางตรงกันข้าม
จุดมุ่งหมายในการเลือกทำเลที่ตั้ง
 1. ทำเลนั้นจะต้องสามารถอำนวยความสะดวกสบายในการติดต่อลูกค้า หรือในการเดินทางไปกลับของผู้ปฏิบัติงานในร้านค้าปลีก

2. ทำเลนั้นมีด้วยอาคารที่คงทนถาวร  ใช้งานได้ระยะยาว
3.ทำเลนั้นจะต้องเข้าถึงประชากรส่วนใหญ่

4. ทำเลนั้นจะต้องมีการคมนาคมขนส่งสะดวก
ย่านการค้า (Trading Area)


ย่านการค้า หมายถึงอาณาเขตทางภูมิศาสตร์ที่ประชาชนอาศัยอยู่หรือย่านที่ประชาชน 

ชอบไปจับจ่ายซื้อขายสินค้ากัน ผู้ค้าปลีกจะต้องพิจารณาถึง

1.  จำนวนประชาชนที่อาศัยอยู่ในท้องถิ่นนั้นและในย่านใกล้เคียง

2.  มาตรฐานการครองชีพของประชาชนในท้องถิ่นนั้น เช่น รายได้รายจ่าย

3.  รสนิยม พื้นฐานการศึกษา


	กิจกรรมการเรียนการสอน

	กิจกรรมครู
	กิจกรรมนักเรียน

	ขั้นนำเข้าสู่บทเรียน (20 นาที)

1. ตรวจสอบรายชื่อนักเรียนที่เข้าเรียน
2. ร่วมสนทนาเกี่ยวกับเรื่องความหมายของทำเลที่ตั้ง

	1. ให้ความร่วมมือกับครูในการตรวจสอบ
2. ร่วมสนทนาและแสดงความคิดเห็น


	ขั้นสอน (180 นาที)

1. บอกจุดประสงค์การเรียน (10 นาที)

2.อธิบายเนื้อหาเรื่องทำเลที่ตั้ง จากหนังสือการขายปลีกและการขายส่ง หน้า 55-57 (30 นาที) 
3. ให้นักเรียนศึกษาด้วยตนเองจากซีดีสื่อการสอนที่ครูผลิตขึ้น (20 นาที)
4. ให้นักเรียนแบ่งเป็น 5 กลุ่ม ช่วยกันระดมสมองร่วมกันอภิปรายในหัวข้อปัจจัยในการเลือกทำเลที่ตั้ง  โดยส่งตัวแทนกลุ่มละ 1 คน   
นำเสนอหน้าชั้นเรียน (40 นาที)

5. ให้นักเรียนเขียนคำถามสงสัย ที่หรือยังไม่เข้าใจ อย่างน้อยคนละ 2 ข้อ (10 นาที)
6. อธิบายคำตอบจากคำถามที่นักเรียนสงสัยหรือยังไม่เข้าใจ (30 นาที)
7. ให้ทบทวนรายละเอียดทั้งหมด (20 นาที)
8. กรอกแบบประเมินพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม (10 นาที)

9. กรอกแบบประเมินพฤติกรรมรายบุคคล       (10 นาที)

	1. ฟัง ทำความเข้าใจและซักถาม 
2. ฟัง ทำความเข้าใจและจดบันทึก        
3. ศึกษาด้วยตนเองจากซีดีสื่อการสอนที่ครู  ผลิตขึ้น 
4. แบ่งเป็น 5 กลุ่ม ช่วยกันระดมสมองร่วมกันอภิปรายในหัวข้อปัจจัยในการเลือกทำเลที่ตั้ง  โดยส่งตัวแทนกลุ่มละ 1 คน   นำเสนอหน้า ชั้นเรียน 

5. เขียน คำถามที่สงสัย หรือยังไม่เข้าใจ อย่างน้อยคนละ 2 ข้อ
6. ฟัง ทำความเข้าใจ และซักถาม
7. ให้ทบทวนรายละเอียดทั้งหมด 
8. รับการประเมินพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม

9. รับการประเมินพฤติกรรมรายบุคคล 



	กิจกรรมการเรียนการสอน

	กิจกรรมครู
	กิจกรรมนักเรียน

	ขั้นสรุป(40 นาที)

1. ครูและนักเรียนร่วมกันสรุปสาระสำคัญ
2. เปิดโอกาสให้นักเรียนซักถามข้อสงสัย

	1. ครูและนักเรียนร่วมกันสรุปสาระสำคัญ
2. นักเรียนสอบถามข้อสงสัย



	งานที่มอบหมายหรือกิจกรรม

	ก่อนเรียน
ตอบคำถามเกี่ยวกับความหมายของทำเลที่ตั้ง
ขณะเรียน
1. ฟัง ทำความเข้าใจและจดบันทึก  เรื่องทำเลที่ตั้ง จากหนังสือการขายปลีกและการขายส่ง หน้า 55-57             
2. ศึกษาด้วยตนเองจากซีดีสื่อการสอนที่ครูผลิตขึ้น
3. แบ่งเป็น 5 กลุ่ม ช่วยกันระดมสมองร่วมกันอภิปรายในหัวข้อปัจจัยในการเลือกทำเลที่ตั้ง  โดยส่งตัวแทนกลุ่มละ 1 คน   นำเสนอหน้า ชั้นเรียน 

4. เขียนคำถามที่ยังไม่เข้าใจหรือสงสัย อย่างน้อยคนละ 2 ข้อ
5. ฟัง ทำความเข้าใจ และซักถาม
6. ให้ทบทวนรายละเอียดทั้งหมด 
7. รับการประเมินพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม

8. รับการประเมินพฤติกรรมรายบุคคล 
หลังเรียน
1. ให้ศึกษาเพิ่มเติมจากซีดีสื่อการสอนเรื่องการขายปลีกและการขายส่งที่ครูผลิตขึ้นเอง
2. ให้ผู้เรียนเตรียมตัวสำหรับการเรียนการสอนครั้งต่อไป



	สื่อการเรียนการสอน

	สื่อสิ่งพิมพ์
1. การขายปลีกและการขายส่ง
2. กิจกรรมเสนอแนะท้ายหน่วย

3. ใบความรู้
4. แบบประเมินผลการเรียน
5. แบบประเมินตนเอง
6. แบบประเมินคุณธรรมจริยธรรม

	สื่อโสตทัศน์
1. เครื่องไมโครคอมพิวเตอร์
2. แผ่นใสและเครื่องฉายภาพข้ามศีรษะ
3. ซีดีสื่อการสอนเรื่องการขายปลีกและการขายส่ง


	ประเมินผล

	ก่อนเรียน      

วิธีการวัดผล  1. สังเกตการแสดงความหมายของทำเลที่ตั้ง
เครื่องมือวัด  1. ถามเกี่ยวกับความหมายของทำเลที่ตั้ง
ขณะเรียน
วิธีการวัดผล  1. แบบประเมินพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม
                   2. แบบประเมินพฤติกรรมรายบุคคล      

เครื่องมือวัด  1. แบบประเมินพฤติกรรมการเข้าร่วมกิจกรรมกลุ่ม
                   2. แบบประเมินพฤติกรรมรายบุคคล


	เกณฑ์การประเมินผล

	วัดผลสัมฤทธิ์จากงานที่มอบหมายและแบบประเมินผลการเรียนมีเกณฑ์ดังนี้
ร้อยละ 80-100               หมายถึง                        ผลการเรียนดีมาก
ร้อยละ 70-79                 หมายถึง                        ผลการเรียนดี
ร้อยละ 60-69                 หมายถึง                        ผลการเรียนปานกลาง
ร้อยละ 50-59                 หมายถึง                        ผลการเรียนผ่านเกณฑ์
ต่ำกว่าร้อยละ 50             หมายถึง                        ผลการเรียนไม่ผ่านเกณฑ์


	แบบประเมินคุณธรรมจริยธรรม
18-20       คะแนน          หมายถึง                         พฤติกรรมดีมาก
14-17       คะแนน          หมายถึง                         พฤติกรรมดี
10-13       คะแนน          หมายถึง                         พฤติกรรมพอใช้
ต่ำกว่า 10 คะแนน           หมายถึง                         พฤติกรรมต้องปรับปรุง



	แบบประเมินคุณธรรมจริยธรรม
คำชี้แจง ให้ขีดเครื่องหมายถูก (ในช่องพฤติกรรมของนักเรียนเพื่อประเมินคุณธรรมจริยธรรม

	เกณฑ์การตัดสิน
                4          คะแนน          หมายถึง          พฤติกรรมดีมาก
                3          คะแนน          หมายถึง          พฤติกรรมดี
                2          คะแนน          หมายถึง          พฤติกรรมพอใช้
                1          คะแนน          หมายถึง          พฤติกรรมต้องปรับปรุง


	เกณฑ์การประเมิน
           18-20          คะแนน          หมายถึง          พฤติกรรมดีมาก
           15-17          คะแนน          หมายถึง          พฤติกรรมดี
           10-14          คะแนน          หมายถึง          พฤติกรรมพอใช้
           ต่ำกว่า 10     คะแนน          หมายถึง          พฤติกรรมต้องปรับปรุง



	เลข
ที่
	ชื่อ – สกุล
ผู้รับการ
ประเมิน
	พฤติกรรมของนักเรียน

	
	
	ความ     มีวินัย
	ความรับผิดชอบ
	มนุษย์สัมพันธ์
	ความอดทน
	ความ
สนใจใฝ่รู้
	รวม

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	4
	3
	2
	1
	4
	3
	2
	1
	4
	3
	2
	1
	4
	3
	2
	1
	4
	3
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	1
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                                                                   ผู้ประเมิน……………………………
                                                                              (…………………………..)

	บันทึกหลังการสอน
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	ผลการเรียนของนักเรียน
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	ใบความรู้ที่ 7
	หน่วยที่ 5

	
	ชื่อวิชา การขายปลีกและการขายส่ง
	ครั้งที่ 7

	
	ชื่อหน่วย ทำเลที่ตั้ง
	ชั่วโมงรวม 8 ช.ม.

	ชื่อเรื่อง  ทำเลที่ตั้ง
	จำนวน 4 ชั่วโมง

	สมรรถนะที่พึงประสงค์
	รายการสอน

	1. อธิบายถึงปัจจัยในการเลือกทำเลร้านค้าปลีก ค้าส่งได้
2. บอกถึงจุดมุ่งหมายในการเลือกทำเลร้านค้าปลีก ค้าส่งได้
3. อธิบายลักษณะย่านการค้าได้
4. นำความรู้ไปใช้ในการเลือกทำเลที่ตั้งในการจัดตั้งร้านค้าปลีกขนาดเล็กได้

	1. ปัจจัยในการเลือกทำเลที่ตั้งร้านค้าปลีก ค้าส่ง
2. จุดมุ่งหมายในการเลือกทำเลที่ตั้งร้านค้าปลีก ค้าส่ง
3. ลักษณะของย่านการค้า



ทำเลที่ตั้งเป็นส่วนสำคัญในการจัดตั้งร้านค้าปลีกค้าส่ง ทำเลที่ตั้งที่ดีจะเอื้ออำนวยให้ ลูกค้ามาอุดหนุนร้านค้าได้ และส่งผลให้กิจการค้าปลีก ค้าส่ง บรรลุวัตถุประสงค์อย่างมี 
ประสิทธิภาพ

ความหมายของทำเลที่ตั้ง

ทำเลที่ตั้ง (Location) หมายถึง สถานที่ที่เหมาะสมกับการดำเนินธุรกิจการค้าปลีก และการค้าส่ง

การเลือกทำเลที่ตั้งร้านค้าปลีก (Store Location) หมายถึงการพิจารณาเลือกสถานที่ให้เหมาะสมกับการดำเนินธุรกิจค้าส่งนั้นๆ เช่น เป็นท่าเรือ ชุมทางรถไฟ หรือสถานนีขนส่ง
ปัจจัยในการเลือกร้านค้าปลีก ค้าส่ง

คำนึงถึงปัจจัยต่อไปนี้ คือ

1.  ระดับรายได้ หรืออำนาจซื้อของประชากรในท้องถิ่นนั้น เป็นปัจจัยที่สำคัญมาก
ถ้าประชากรมีรายได้ต่ำ ไม่มีอำนาจซื้อ ร้านค้าปลีก ค้าส่งนั้นๆ ก็ไม่สามารถขายสินค้าได้

2.  การจราจร  เป็นปัจจัยสำคัญที่ทำให้ลูกค้ามาซื้อสินค้าที่ร้านได้ ถ้ามีการจัดระบบ  

จราจรที่ดี

3.  ความหนาแน่นของประชากร  เมื่อทราบความหนาแน่นของประชากรแล้ว  

จะสามารถคาดคะเนยอดขายสินค้าได้

4.  การแข่งขัน  พิจารณาจากจำนวนผู้ประกอบการที่จำหน่ายสินค้าเหมือนกัน หรือคล้ายคลึงกัน ถ้ามีจำนวนผู้ประกอบการที่จำหน่ายสินค้าที่เหมือนกัน หรือคล้ายคลึงกัน  อาจมีผลกระทบต่อยอดขาย แต่ในทางตรงกันข้ามถ้าทำเลที่ตั้งนั้นๆ มีผู้ประกอบการมาก และขายสินค้าที่คล้ายคลึงกัน อาจก่อให้เกิดย่านการค้า ซึ่งจะมีผลให้บริเวณย่านการค้านั้นเจริญ 

เป็นที่รู้จักของลูกค้า
จุดมุ่งหมายในการเลือกทำเลที่ตั้ง

1. ทำเลนั้นจะต้องสามาถอำนวยความสะดวกสบายในการติดต่อลูกค้า หรือในการเดินทางไปกลับของผู้ปฏิบัติงานในร้านค้าปลีก

2. ทำเลนั้นมีด้วยอาคารที่คงทนถาวร  ใช้งานได้ระยะยาว
3.  ทำเลนั้นจะต้องเข้าถึงประชากรส่วนใหญ่

4.  ทำเลนั้นจะต้องมีการคมนาคมขนส่งสะดวก
ย่านการค้า (Trading Area)


ย่านการค้า หมายถึงอาณาเขทางภูมิศาสตร์ที่ประชาชนอาศัยอยู่หรือย่านที่ประชาชน 

ชอบไปจับจ่ายซื้อขายสินค้ากัน ผู้ค้าปลีกจะต้องพิจารณาถึง

1.  จำนวนประชาชนที่อาศัยอยู่ในท้องถิ่นนั้นและในย่านใกล้เคียง

2.  มาตรฐานการครองชีพของประชาชนในท้องถิ่นนั้น เช่น รายได้รายจ่าย

3.  รสนิยม พื้นฐานการศึกษา






















































































































































































































































































































































